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; COMo ha afectado esto
al consumo y a la fidelidad
a las fuentes de noticias?



Comscore tenia tres hipotesis que queria demostrar:

La Generacion Z Mobile es La gente pagara
no es leal a las el siguiente por contenido
marcas periddico premium



Analizamos los datos de la encuesta de tres generaciones...

Generacion Z Millennials Generacion X

...con datos de comportamiento del panel de Comscore y la red censal.
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Somos La formade La gente
receptores, descubrir noticias no pagara

no donantes ha cambiado por contenido



Somos receptores,

no donantes.




El lugar donde la Generacion Z obtiene sus noticias esta cambiando

REDES
SOCIALES

e.g. Twitter,
Facebook,
LinkedIn, etc.

SITIOS DE
NOTICIAS

e.g. WSJ,NYT

PORTALES
Yahoo!, Google

GENERACION Z MILLENNIALS GENERACION X

Fuente: Comscore Custom Survey, Estados Unidos, Febrero 2019



La gente dice que comparte menos en las redes sociales

GENERACION X 1 9 %

Fuente: Comscore Custom Survey, Estados Unidos, Febrero 2019
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GENERACION Z

MILLENNIALS

y

GENERACION X

Prefieren discutir en la vida real que compartirlo en privado en linea.

Discutir con amigos 32%
Buscar mas informacion 32%
Enviar mensajes de texto a tus amigos y colegas

Compartir en las redes sociales
Reenviar por correo electrénico

Discutir con amigos 42%

Buscar mas informacion
Enviar mensajes de texto a tus amigos y colegas

Compartir en las redes sociales

Reenviar por correo electrénico

Discutir con amigos 37%

Buscar mas informacion
Enviar mensajes de texto a tus amigos y colegas

Compartir en las redes sociales
Reenviar por correo electrénico

Fuente: Comscore Custom Survey, Estados Unidos, Febrero 2018



Y qué? ;Y ahora qué?

DID YOU
HEAR...

Crear Despierta mas Considere el
eventos conversaciones contenido de
de la vida real fuera de linea “como hacerlo”




La formade
descubrir noticias
ha cambiado




Los informes de la muerte del escritorio son muy exagerados.

SSOS

NEGOCIOS/FINANZAS LOCAL POLITICA TECNOLOGIA

MOBILE - DESKTOP

Fuente: Comscore Media Metrix, Estados Unidos. Diciembre 2018



La Generacion X en los EE.UU. dijo...

Devoro Leo alaligera

las noticias

las noticias

Fuente: Comscore Custom Survey, Estados Unidos, Febrero 2019



Sin embargo, la Generacion Z esta mucho menos enganchada

Devoro
las noticias

Leo alaligera
las noticias

Fuente: Comscore Custom Survey, Estados Unidos, Febrero 2019



Cuando se le pregunto: “; Qué noticias revisas todos los dias?”

4

NOTICIAS GLOBALES NOTICIAS NACIONALES NOTICIAS LOCALES

Gen Z:10% Gen Z:15% Gen 2:19%
Gen X: 28% Gen X: 39% Gen X: 52%

Fuente: Comscore Custom Survey, Estados Unidos, Febrero 2019



Cuando se le pregunta “;qué es lo que mas usa?”

38% 31% 27%

Generacion Z Millennials Generacion X

NOTICIAS INCORPORADAS

p. €j., notificaciones de Apple News, Flipboard



“El niumero de lectores de Apple News
establecio un nuevo récord con mas de 85
millones de usuarios activos mensualmente en
los tres paises en los que hemos lanzado, los
Estados Unidos, el Reino Unido y Australia. [...]

_de noticias y que la audiencia

internacional continuara creciendo”

Tim Cook (CEO, Apple)
sobre las ganancias de la companiia
en el primer trimestre de 2019



pero ;qué hay de la audiencia de la television lineal....

80% 77% 79%

Generacion Z Millennials Generacion X

ALCANZADO DURANTE EL DiA DE LAS 6:00 A LAS 10:00 P.M.



Y qué? ;Y ahora qué?

NUEVOS priorizar la Desktop
puntos de personalizacion sigue siendo
entrada de las noticias importante



La gente dice
que ho pagara
por noticias




No es solo la Generacion Z...

“No pago por noticias”

85% 82% 877%

Generacion Z Millennials Generacion X
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;Qué esta dispuesta la gente a pagar?

WALL STREET hulu
JOURNAL
THE ATHLETIC NETFLIX
Bloomberg
BUSINESS e The Information e Sokify
INSIDER
Utilidad Exclusividad Contenido

premium



Apple se convierte en el Spotify de las noticias a 10 délares al mes. ;Bueno o malo?

4+

El buen
periodismo
vale la pena pagar

reduce
elriesgo
de clickbait

sigue siendo una
oportunidad de
ingresos



Oportunidades de ganar con Apple

s 2

El SEO de Eche un vistazo Aprender
Apple News? al modelo de de Facebook
negocio y Twitter?




;qué paquetes han estado funcionando?

@ Spotify’
@ Spotify ‘ -
ulu

$14.99/ $14.99/ $4.99/

Mensual Mensual Mensual
FAMILIAR FAMILIAR ESTUDIANTE

A




Asi que si, puede funcionar

®
<® }f

Curacion Paquetes Contenido
exclusivo

&




Esto son
demasmdos
datos.




La gente se esta
volviendo mas
leal a la plataforma
que a la publicacion.

;Estamos en lo cierto?

Desktop no debe
abandonarse a pesar
del auge de la
telefonia movil.

si bien la gente no
quiere pagar por el
contenido, lo hara
si anade utilidad y
exclusividad.



;cuales son las
principales ventajas
para los publishers?
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Ser prominente
en las
plataformas

Los publishers necesitan....

S~

convertir a los
lectores en
miembros

A

AR

AR
irmas alla del
contenido de
los productos

basicos



;Preguntas?
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‘Gracias!
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